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PRINCIPAUX INDICARSJ

Population:67.96 YAf f A2yad RQKIOAGEYyGa
PI1B: 395 milliards USD nominal2015)

Taux de croissance2,8%

Taux d'inflation: 0.68%

Exportations vers l&rance € M X T 0O a Ra&

Importations francaisese H X c aRa&

Position de la France4 partenaire européen 16 fournisseur et 23 client
IDE entrants : USD 12,946 Mds

Carte du Pays

PRESENTATION ECONQWE DUWPAYS
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Située auOdzdzNJ RS f Qésti la ThaiRnite, fedziar sa situatio
géographique avantageuse, se place commeays carrefourdes échanges
commerciaux. La capital®angkok située au centre du pays, compte plu
RS mMH YAffA2ya RQKIOoAlGlIydao®

En dehors ds épisodes de crises économiques qui ont touché le pay
savoir la crise asiatique de 1997 et la crise mondiale de -20089, la
¢ Kl Of ' yRS | écdniieFtahleSet pRridrdzsih&au cours de ces
derniéres années. Suite a une baisse significatiee-3,0% en 2009, la
Thailande a connu une croissance exceptionnelle de 7,8% en 2010. En
tfl ONRAaalyOS aqSai O2yiNI OGSS t
2y0 FNILIIS €S LIeasx (G2dziSF¥z2raxz
témoigne unecroissance du PIB de 5.5% suivie par une croissance de
en 2013. En 2014, le pays connait de nouveau un ralentisser
économique avec un taux de croissance de seulement 1 % du fait du
RQOGIG YAEAGFANB S RSa RSy iR Way
[ QF Yy 8 Snregistranune croissance des2,8 INNOS +t f Q
LRt AGALdzS NBfFGABSYSyd OFtyYS Si
Une croissance de 3% est prévue pour 201

Vietnam

Le pays est uW¥ SYONB | OGATet RFSTNOAXS! b
stratégue vers ce marché, comptant 88A t £ A 2 y & RQKI c‘) A
S3tSYSyid S8 aArAs3S NBIA2YI RS vy

ou la sougégion du Grand Mékong).

[§ G2t dYS RQAYBSa i fsseprésanteBabade $on N |
Thailande est 18°™ exportateur (derriére Singapour et le Vietnam) et2&’
importateur (derriere Singapour et la Malaysidg f Q! {. @€ skcteur du
tourisme contribue au dynamisme économique du pays, avec pl&2de3
millions de touristes en 2016

Enfin, la Thailande est un pilier essentiel pour antr& S O2y 2 YA S
voisins, en voie de développement, comme le Laos, la Birmanie e
/1 Yo2R3ASd [ QSYSNHESyOS RS 0Sa yz2
perspecties de businesdéveloppement.
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LES TENDANCES [@IONOMIE

[ ¢KIFOfyRS aQ8ai NBYA&S fS8yGsSYSyd RS 1 ONIQIEY REAY YD
économiques les plus dynamiques de la régisar la période 2002 nny ® 9f £ S | O Quz§and hofbrd dze 2
ROAYy@SaiAraasSySyida SOUNIXy3aISNE SG FFFAOKS dzyS y Rprés$es gramBY Sy |
événements politiques ainsi que le décés du roi RAMdutANt ette décenni€ f QSO2y 2YAS Rdz LI &a |

Y S RdzNB -lerdef) ka TkagadeeA terminé

La Thailande est une économie émergente trés dépendantexjasrtations. Cellesi comptent pour prés de trois quarts du

PIB. Le pays est la 2éme nation laplus rief®@ t Q! { 9! b | SO dzy t L., dBS do ofpQLYWREZ2TyISH
Y2YRAFE O S RQdzyS LR2LIz I GA2Yy RISYRIyA &S { NB 1Fa R QKNIGYA A LyJ(itaSpy
Rdz tL.0 S&G tSa aSNBWAOSa onnzZTt: Rdz tL.0® [ QF ANRKOdz (G dENE  y ¢
40% de la population active. Les principaux bien exportés étant les psadanufacturés (88,5%) et agroalimentaire (7,9%),
tandis que les importations portent sur les produits énergétiques (20%) et les machines et équipements (19,5%).

Le pays est un des principaux producteurs et exportateurs de caoutchouc, de thon en BoiteDNB @S G (Sa RS 4&ad
en boite, de manioc et de riz, (avec 10,97 millions de tonnes de riz en 2014 et 9,79 millions de tonnes de riz en 2015). Le
AYRdzZAGNASA RS tQldzi2Y20AfS Si RS& YIGSNASt ASO2$PDWANB Yy A K bz
y20il YYSyd 3ANNOS | dzE SELRNIFGAZyad 5lya S YsYS GSvyLaz f
tSa 0ASya RS O2yaz2yYYlaAz2zys t£Sa YIGASNBa LINBYASNBasx fSa ¢

Malgré les aléas climatlj dz§8a> ¢S G(G2dz2NAayYS O2ylGAydzS RS 22dzSNJ dzy Nb» £ S
(plus de 14% du PIB), avec plus de 22 millions de touristes en 2012 puis, plus de 26,55 millions en 2013 ce qui représente |
record pour le pays. En 2014, Thailande a vu son nombre de touristes chuter a 24,8 millions du fait des tensions politiques
et des nombreuses manifestations qui ont eu lietravers le pays. En revanche, dealles années, soit 2015 se termine

avec 29,88nillion, en 2016 plus de 323 millionde touristes étrangers, les autorités ne cessent pas a promouylogieurs

projets pour développer le touristdu pays.La Thailande est une des destinations de voyage favorites des frangais avec 600
000 touristes.

[ S LI @& RA AL NEBqudiite Bt levatixAdg’ chdnage reste trés bas et statde7% en 2014 autour de

0,88% erR015 et baissé@ 0.7% en 2016. ) .

Selon la Banque Mondiale, J@A16, la Thailande se placel 46°™ (49" "°en 205) parmi les189 pays en matiére de facilité

a faire des affairest ™R S  f Qdpfe®Sinbapour et Malaigie y2 i YYSy &G Sy YIGASNBE RS ONB

P Une économie résiliente
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Malgré les crises qui ont frappé le pays (la crise asiatique en 19&¥%ddinanciere mondiale en 2008 et les inondations en
2011), le pays a toujours su rebondir grace au dynamisme et a la réactivité de ses différents acteurs économiques.

LES ECHANGES COMMBREFRANCGOTHAIE

En 2016, la France et la Thailande félert60eme anniversaire de relation franttmilandaise.

58 y2Y0ONBdzE INRAzZLISE FNI yeel Ad AQSTFF2NOSYyd b YFAYGESYAN f S
de leurs activités en Thailande. Cette stratégie répond a trois objediifsipaux

P augmenter le volume des ventes
p utiliser la Thailande comme une base de production régionale pour I'exportation.

p utiliser la Thailande comme un hub régional pour transférer les biens vers les pays voisins

Certaines entreprises francaises améé unbureau régionalen Thailande pour approcher le marché $sd asiatique. Le
récent accord de libk’§ OKI y3S | dz aSAy RS Q! {9!/b Si SyidNB® Q! {9!b
douaniéres sur 90% des échanges régionaux, donnentramssance a la plus grande zone de hbchange au monde. Cet
accord offre de réelles opportunités économiques pour la Thailande grace a sa situation géographique centrale.

Aujourd'hui, plus de 350 entreprises francaises sont implantées en Thailamderestant plus de soixantaine filiales de
grands groupes francais et pres de 300 PME et chefs d'entreprise. Ces sociétés emploient prés de 70 000 salariés et ell
dzdz& Nd@aysidivers domaines tels qieQA Yy Rdza G NA ST f | Onices|dsthirénd dexghZomhafoR.yTEUNH A S
0Sa R2YIAySa RQI Odverétd duSsavoifaire Yangais. \VEiS divestissements francais en Thailande
demeurent toutefois beaucoup moinigiportants que ceux du Japon ou désts

Unis.

Malgré de bonneselations économiqueda Thailande et la France peuvent encaraéliorer leurs échanges commerciaux.
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En 2015, leexportations francaisesvers la¢ K| Of | Yy RS
S RSGUGASY(dH mXZom: LI NI RS YINOK

|.
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Lesimportations francaisesSy LINE @Sy | yOS RS ¢KI Of I yRS 2y d IdzZ3YSydsS RS
2eF2dz2NYyA&daSdzNJ RS Q! {9!b ILINBaA *ASlhylrYod 9ffSa O2YLINByySy
équipements mécaniques, matériel électrique, électronique et informatique (37,76%). La France est le 4éme client européen
de la Thailande

Exportations francgaises vers la Thailande en 2015 Importations francaises depuis la Thailande en 2015
2015 2015

Transport equipment

Mechanical equipment, electrical material, electronics and computers
Agro-food products 0.04% | |
Agricultura products, forestry, fishing and agriculture 0.08% | |

u Natural hydrocarbons, other mining products, electricity, waste 3.28%
.28%

= Fefined petroleum products

Source: Service des douanes » Other industrial products
Value Market share
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Source: Thailand Customs Departement (data compiled by Bank of Thail@rafje Classified by Country (US$ebruary2017.

P Les investissements francais en Thailande

En 2015, la France est4éme investisseur européen et le 10éme mondél Thailande apres le Royautdei, les PayBas
et I'Allemagne, mais détient toujours uriaible part de marché (0,83%).
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P Les principaux investisseurs en Thailande

Principaux investisseurs en Thailande Part des IDE (en %)
en 2015

53

®
Japon
= 12

= Etats-Unis

11
71 Royaume-Uni
_ 7
Singapour
) 5
Hong Kong
L
France

LES SECTEURS PORSEUR

De nombreuses entreprises frangaisesnt déja implanté leurs activités en Thailande, principalement dans les secteurs
suivants :
»f QAY RdzA G NR S
»f QSYSNHAS
» les services aux entreprises
pfl NBAGEANI GA2y S £S (2dzNAAYS S f QKL GStf SNAS
58

[ Sa 2L NIdzyAdiSa LI2dz2NJ £ Sa Sy i NBLN
potentiel de développementtels que :

TN} yeel AdSa B NRY

» les infrastructures de transport et de » le textile- habillement

» Télécommunichons P QL dzizY20AE S
¥ la santé » le bienétre

» { Q l-alinkBtaire » la bijouterie

»pf QSYSNHAS SiG S RS@St 2 LILXIYESIYNI RRISNI DA BNB
AUTOMOBILE

{ SOGSdzNI RQI OGAGAGS OSYdNFft Syynanfiqbed (21090 R@ipaheniiess, 4800
salariés), le secteur automobile connait une progression significative depuis 2005. La Thailaledprestier

FaaSYof SdzNJ | dzi 2 ¥t2roehistrs un® Sroddictbh deP Udmillions de véhicules en 2048t @4%

est destiné au marché domestiqyeEn 2015 elle est classée au 12éme producteur mondial et restée en tét
fS&4 mn LINBYASNBE SELRNILFGSdNBE @ Y2@@MBAEw FSENMSS A
infrastructures logistiques.

Le marché local est essentiellement dominé par les constructeurs japonais avec 80,5% de parts de |
notamment par TOYOTA avec 33,48 %. Seules les marques Citroén et Peugeot sont distribuées en Thal
nombreux équipementiersi Q& a2y 0 Ayadl f f Sa -Cohin S&kfi Valeo, Gehco, Krigig
t fFadAO hespgesparivesien Thailande pour les entreprises francaises, sont excellentes.
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AGRGALIMENTAIRE:

La Thailande a obtenu la désignation de « caisin
monde » grace a la diversité de ses produits et
f QF 62 YRl y@SourteS naturSliés. Prés
41% des terres thailandaissent agricoles.

[ QAYRdAZAGNRS F3ANRO2f S Si
PIB etplus de 116 000 entreprises dont 96% sdet
PME. Plus de50% de la production de produi
transformés est destinée & QS E LJ2 NIi | { |
National Food Institutela Thailande a exporté 89
529 million de bahts de nourriture en 2015.

5QF dziNB LI NI = f Sa
leur santél dz2 2 dzZNR QK dzA =
étre sedéveloppent.

t

[ Q202SO0GAFT Rdz 3I2dz@8SNY
Thailandele plusgrand centre de commerce et d
distribution alimentaire en Asie. Pour cela il V|
développer les exportations a deouveauxmarchés
potentiels,Sy  LJ- NI A Odzf A SNJ f Q!
wdziaAS S Q! FNRAIjdzSo

ENERGIE ET DEVELOHENETDURABLE:

[ ¢KIOf F yRS 22dz

fQl dzZaAYSyidalidAz2zy RS &l

RQI f AYSY(GSNI a2y SELIY&aARY
notamment le premiel©O2 y a2 YY I G SdzNJ RQS
SudEst. Le gouvernement a récemment mis en avant un
de développement de ses infrastructures énergétiques &
RQIFLILINR A &A2YYSNI £S LI ea S
5QF dzi NE LI NIZ €I
{ 3INBSy Kdzo SySNHeé n RS

LINE RdzOG A2y RQSYSNHAS Sy ¢
renouvelables. Désormais, dans le cadre de sa politique
LINEY2(GA2Y RS& Sy SNHA Stiixé sy
202S0GAFT RQIGGSAYRNB f Sa

YIGA2ylLtf RQAOA Hnono

ignKde @dvény R
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AGRGALIMENTAIRE:

La Thailande a obtenu la désignation de « cuising
monde » grace a la diversité de ses produits et
f QF 62 Y Rl Yy @SourteSnatusiefiled. Prés de
41% des terres thailandaissent agricoles.

[ QAYRAzZZAGNARA S FANRO2t S S
PIB etplus de 116 000 entreprises dont 96% sont
PME. Plus de50% de la production de produi
transformés est destinée & Q S Etioj2 S&ldn le
National Food Institutela Thailande a exporté 89
529 million de bahts de nourriture en 2015.

i KI Of
S LJ

5QF dzi NB LI NI = f Sa
leur santél dz2 2 dzNR QK dzA =
étre sedéveloppent.

[ Q2 df 208 Gybuvernement est de faire de
Thailande,le plusgrand centre de commerce et d
distribution alimentaire en Asie. Pour cela il v
développer les exportations a de nouveamrarchés
potentiels,Sy LI NI A Odzf A SNJ f Q!
Russieef Q! F NA& |j dzS @

BIJOUTERIE

/| 2y F2NISS RQdzyS (i MR ND
qualité et de technologies modernes sophistiquée
f QA Y R dzdiériedip&cieRsgsien Thailandelle
parmi les leadersnondiaux. Gréace a ses ressourc
naturelles, a sa capacitde production supérieure,
le pays est un leader dansdaupe et le polissage, ld
design innovateur et le contrélele qualité. On
compte 1600 sociétés travaillant dahs@ustyie des
pierres précieuses. La Thailande est €'
producteur de bijoux en argent, le 5éme plus gra
centrede coupe de diamants et se situe dans le T|
5 des centresde polissage bijoutier. Le pays e
également classé al2eme rang au niveau de
pierres colorées.

[ S& SELRNIIGAZ2Y A (Kl Of
a 8,5millions USD en 2013 et sont majoritaireme
tournéesvers Hong Kong (28%), les USA (13%)
Suisse (12%)avec pour produits phare les bijou
fins. Les importatios sont quanta elles diminuées
entre 2013 et 2014 passant de3,5 millions USD
7,7 millions USD avec en téte desr LJ2 NIi I (i
semimanufacturé ou brut.
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